[image: image1.jpg]®)

YHUBEP3UTET Y BEOTPALY
OAKYNTET OPTAHUIALMOHUMX HAYKA



[image: image2.png](©)




[image: image2.png]


ИЗБОРНОМ ВЕЋУ ФАКУЛТЕТА ОРГАНИЗАЦИОНИХ НАУКА

ДЕКАНУ ФАКУЛТЕТА ОРГАНИЗАЦИОНИХ НАУКА

Одлуком Изборног већа Факултета организационих наука 05-02 бр. 4/29-1 од 26.06.2020. године, именовани смо за чланове Комисије за припрему Извештаја о пријављеним кандидатима, по конкурсу за избор једног сарадника у звање асистента, на одређено време од три године, са пуним радним временом, за ужу научну област Маркетинг, односи с јавношћу и мултимедијалне комуникације, у следећем саставу:

1. др Милица Костић-Станковић, редовни професор ФОН-а, председавајући,
2. др Велимир Штављанин, редовни професор ФОН-а, члан,
3. др Гаљина Огњанов, редовни професор Економског факултета Универзитета у Београду, члан.

Конкурс је објављен у огласним новинама „Послови“, бр. 888 од 01.07.2020.  године, са роком пријављивања од 15 дана.
У предвиђеном року пријавио се један кандидат:

ДЕЈАНА МИЛОШЕВ.

На основу увида у достављени конкурсни материјал, Комисија упућује Декану и Изборном већу Факултета организационих наука Универзитета у Београду следећи

И З В Е Ш Т А Ј

I  О КАНДИДАТУ – ДЕЈАНА МИЛОШЕВ
А - ОСНОВНИ БИОГРАФСКИ ПОДАЦИ

Дејана Милошев је рођена 1. априла 1988. године у Кикинди. Гимназију „Душан Васиљев“ у Кикинди је похађала од 2003. до 2007. године (општи смер) и завршила је са успехом 5,00 као носилац Вукове дипломе. Школске 2007/2008. је уписала Факултет организационих наука Универзитета у Београду - студијски програм Менаџмент и организација, модул Менаџмент. Дана 03.10.2012. године је дипломирала са оценом 10, на тему: „Стратегије развоја медијских кућа” и стекла звање дипломирани инжењер организационих наука. Током основних студија је остварила просечну оцену 8,75. 

Школске 2012/2013. године је уписала мастер академске студије на Факултету организационих наука - студијски програм Менаџмент и организација, модул Мултимедијалне комуникације и односи с јавношћу. Дана 20.11.2013. године одбранила је завршни мастер рад са оценом 10, на темy: „Анализа утицаја медијских комуникација на ставове потрошача” (ментор: проф. Др Милица Костић - Станковић). Током мастер академских студија је остварила просечну оцену 9,71. 

Школске 2018/2019 године је уписала мастер академске студије на Факултету организационих наука - студијски програм Менаџмент и организација, модул Маркетинг инжењеринг и комуникације. Положила је све испите, са просечном оценом 10 и одбранила мастер рад, на тему: Допринос концептуализацији маркетинга у креативним индустријама анализом маркетинга филма и моде. 

Школске 2015/16. године уписала је докторске академске студије на Факултету организационих наука, студијски програм „Информациони системи и квантитативни менаџмент“ - изборно подручје „Квантитативни менаџмент“. На докторским академским студијама положила је све испите (9 испита) са просечном оценом 10. 

Дејана Милошев је од 1. новембра 2018. године запослена на Факултету организационих наука Универзитета у Београду, у својству сарадника у настави, на катедри за Маркетинг менаџмент и односе с јавношћу. Дејана Милошев је током школске 2018/2019. године била ангажована на извођењу вежби, на основним академским студијама, на обавезним предметима Маркетинг и Односи с јавношћу, као и на извођењу вежби на енглеском језику из предмета Односи с јавношћу. Током школске 2019/2020. године, у звању сарадника у настави, на Факултету организационих наука изводила је вежбе на основним академским студијама на обавезним предметима Маркетинг и Односи с јавношћу као и на обавезном предмету Стратешки маркетинг. 

У анонимној анкети Вредновање педагошког рада наставника је од почетка рада на Факултету организационих наука оцењена високим оценамa, а у зимском семестру школске 2019/2020. године била је именована за једну од прворангираних сарадника, за најбоље постигнуте резултате у настави. 

Током свог ангажовања у својству сарадника у настави, Дејана Милошев је својим гостујућим предавањем, на позив Савеза студената Факултета организационих наука, одржала уводно предавање на деветој Конференцији студената организационих наука и тиме отворила конференцију под називом „Ниси на интернету, не постојиш?“ (24. октобар 2019. године). 
У току претходне две године, била је ангажована на одређеном броју активности на Факултету организационих наука, Универзитета у Београду, попут: 

· Учешће на манифестацији Open Day, као ментор за бруцоше генерације 2019/20. године (септембар 2019. године) и 

· Представник Факултета организационих наука на Сајму образовања и наставних средстава у Београду (октобар 2019. године). 

Током 2019. и 2020. године Дејана Милошев је учествовала на пројектима националног и регионалног значаја. Била је сарадник на пројекту Унапређење маркетинг логистичких процеса и институционалног идентитета Правног факултета Универзитета у Београду. Такође, током 2019. године, Дејана Милошев је била ангажована на активностима на ЕУ пројекту Брза интеграција на тржиште рада за држављане трећих земаља. Од децембра 2019. године до августа 2020. године Дејана Милошев је ангажована у својству секретара пројекта „Стратегија корпоративне комуникације НИС-а”. 

Од 2013. до 2015. године, Дејана је радила као асистент маркетинг менаџера у интернационалној компанији „Retail Group Balkans”. Током 2015. године била је ангажована на пројекту америчке компаније „Genesis Company” у Вашингтону, у својству члана маркетиншког тима. Од 2015. године радила је две године као маркетинг менаџер компаније „Student Adventures”, да би потом у априлу 2017. године постала креативни директор компаније „Smart Match Solutions”. Ангажована је у својству стручног консултанта компаније „Smart Match Solutions”, од новембра 2018. године. 
Б - НАУЧНИ И СТРУЧНИ РАДОВИ
Зборници међународних научних скупова (М30) 
· Nikolić, D., Vasilić, S., Tibo, А. (2018). Integration of online and offline communication activities in event management. SYMORG 2018 Conference, Zlatibor, Serbia, 515-523. ISBN:978-86-7680-295- 11. M33 
· Langovic, А., Kostić-Stanković, М., Nikolić, D. (2018). Spesifics of digital aspects in creative industries. SYMORG 2018 Conference, Zlatibor, Serbia, 912-921. ISBN:978-86-7680-295-11. M33 
· Milošev, D., Kostić-Stanković, M., Vukmirović, V. (2017). Role of Education Market for Creative Industres, EduLearn 2017 Conference, Barcelona, Spain, 9920-9928. ISBN : 978-84-697-3777-4. M33 
· Jugović, T., Milošev, D., Vukmirović, V. (2016), Reshaping the future of communication by reshaping CRM. SYMORG 2016 Conference, Zlatibor, Serbia, 133-138. ISBN: 978-86-7680-295-11. M33 
· Vasilić, S., Milošev, D. (2016). Sustainable development of strategic brand partnership. SYMORG 2016 Conference, Zlatibor, Serbia, 926-932. ISBN: 978-86-7680-326-2. M33 
· Nikolić, D., Kostić-Stanković, M., Knežević, I. (2019). Leading disruptive changes in creative industries, 7th International OFEL Conference, Dubrovnik, Croatia, 70-71. ISSN: 2459-6434. М34 
Радови у часописима националног значаја (М50)
· Jakić, G., Kostić-Stanković, M., Milošev, D. (2016). Reshaping the future of communications in local govornment. Econophycics, Sociophysics & Multidisciplinary Sciences Journal – ESMSJ, 6(2). ISSN: 2247-2479. M53 
Радови саопштени на скупу националног значаја (М63) 
· Milošev, D., Jugović, T., Đorić, N. (2019). Izazovi upravljanja marketinškim komunikacijama u kreativnim industrijama. SEMA 2019, Zlatibor, Serbia, 298-305. ISBN : 978-86-7852- 056-3. M63 
· Štavljanin, V., Jugović, T., Milošev, D. (2019). Unapređenje kvaliteta usluga primenom ključnih indikatora performansi. SEMA 2019, Zlatibor, Serbia, 353-360. ISBN : 978-86-7852-056- 3. M63 
· Kostić-Stanković, M., Nikolić, D. (2018). Izazovi agilnog planiranja u marketing i odnosima s javnošću. IPMA 2018 Congress, Belgrade, Serbia, 174-178. ISBN:978-86-86385-15-4. M63
· Nikolić, D., Janičić, R., Cvijović, J. (2018). Agilno upravljanje komunikacijama u kreativnim industrijama. IPMA 2018 Congress, Belgrade, Serbia, 219-225. ISBN:978-86-86385-15-4. M63 
· Kostić-Stanković, M., Milošev, D., Jović, M. (2017). Analysis of branding significance in creative industries. ECIN 2017: International economics and management conference. Belgrade, Serbia, 199-206. ISBN: 978-86-7329-105-5. М63 
· Milošev, D., Jugović, T., Vasilić, S. (2017). The contemporary model of the creative industries development. ECIN 2017: International economics and management conference. Belgrade, Serbia, 41- 47. ISBN: 978-86-7329-105-5. М63 
· Milošev, D., Jovanović, V. (2016). Etički aspect medijskih komunikacija u turizmu. Jahorinski poslovni forum 2016, Jahorina, Bosnia and Herzegovina, 57-60. ISBN: 978-99976-610-2-9. М63 
· Cvijović, J., Jugović, T., Milošev, D. (2016). Komparacija direktnog i indirekntog oglašavanja u oblasti turizma. Jahorinski poslovni forum 2016, Jahorina, Bosnia and Herzegovina, 60-63. ISBN: 978-99976- 610-2-9. М63 
· Martić, M., Kostić-Stanković, M., Milošev, D. (2016), Determination of optimal dynamics of contracts in cultural exchange of students. 43rd Symposium on Operational Research SYM-OP-IS 2016, Zlatibor, Serbia, 465-469. ISBN: 978-86-335-0535-2. M63 
· Milošev, D., Jugović, T., Stupar, A. (2016). Green marketing. ECIN 2016: International economics and management conference. Belgrade, Serbia, 309-315. ISBN: 978-86-7329-100-0. М63 
· Milošev, D., Jovanović, V., Jugović, T. (2016). Analysis of indicators for measuring sustainable devolpment. ECIN 2016: International economics and management conference, Belgrade, Serbia, 323- 329. ISBN: 978-86-7329-100-0. М63 
· Jovanović, V., Milošev, D. (2016). Informal education and its role in contemporary society. ECIN 2016: International economics and management conference. Belgrade, Serbia, 115-123. ISBN: 978-86- 7329-100-0. М63 
· Jovanović, V., Milošev, D. (2015). Medijske komunikacije u lokalnoj samoupravi. SPIN 2015 Conference, Belgrade, Serbia, 519-526, ISBN: 978-86-7680-320-0. М63 
II ЗАКЉУЧНО МИШЉЕЊЕ И ПРЕДЛОГ КОМИСИЈЕ
Прегледом достављене документације, Комисија је утврдила да је кандидат Дејана Милошев, у прописаном року доставила документацију предвиђену конкурсом. 
Комисија је утврдила да, у приложеној документацији кандидата Дејане Милошев, постоје докази о испуњености свих услова прописаних Законом о високом образовању и Статутом Факултета организационих наука, за избор у звање асистента за ужу научну област Маркетинг,односи с јавношћу и мултимедијалне комуникације.

Комисија констатује да је кандидат Дејана Милошев остварила висок просек оцена на основним академским студијама, школске 2015/16. године уписала је докторске студије, као и да се професионално усавршавала током и након основних и мастер академских студија. Током школске 2018/19. године и 2019/20. године, у својству сарадника у настави је изводила вежбе на предметима катедре за Маркетинг менаџмент и односи с јавношћу. Оцена њеног педагошког рада, добијена од стране студената - у анонимним анкетама, сматра се изврсном. Поседује практична искуства у примени знања из уже научне области Маркетинг, односи с јавношћу и мултимедијалне комуникације. Такође, кандидат Дејана Милошев је објавила велики број научних радова из уже научне области за коју се кандидује. 
Ценећи научне, стручне и педагошке резултате Кандидата, Комисија предлаже Декану и Изборном већу Факултета организационих наука да се Дејана Милошев изабере у звање асистента за ужу научну област Маркетинг, односи с јавношћу и мултимедијалне комуникације, на одређено време од три године, са пуним радним временом.
У Београду, 22. јул 2020. године

К О М И С И Ј А

_________________________________________

      др Милица Костић-Станковић, редовни професор
Факултета организацоних наука, председник
_________________________________________
        др Велимир Штављанин, редовни професор

Факултета организацоних наука, члан
_________________________________________
        др Гаљина Огњанов, редовни професор
    Економски факултет, члан
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