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Бихејвиорална економија

Когнитивне пристрасности

Неуронаука у маркетингу

Методе неуромаркетинга

Неуромаркетиншка истраживања

Примена неуромаркетинга у пракси

Неуродизајн

Етика у неуромаркетингу

Пројектни рад

                     Електроенцефалографија

                     Функционална магнетна резонанца

                     Праћење покрета ока

                     Декодирање лица

ОПИС ТЕМА



Разумевање повезаности

неуромаркетинга са другим

маркетиншким аспектима

ИСХОДИ ПРЕДМЕТА

Познавање теорије, метода и
модела неуромаркетинга

Вештине примене

неуромаркетинга у научном

раду или пословној пракси

Способност примене неуромаркетиншких

инструмената и уређаја у истраживању


тржишта

Усвојени етички стандарди у области

неуромаркетинга
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